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ЖЕН­СКА ШТАМ­ПА У  
СО­ЦИ­ЈА­ЛИ­СТИЧ­КОЈ  

ЈУ­ГО­СЛА­ВИ­ЈИ
Са­же­так: По­ло­жај же­на по­сле Дру­гог свет­ског ра­та, у со­ци­ја­ли­
стич­кој Ју­го­сла­ви­ји зна­чај­но је про­ме­њен. Ме­ђу­тим, упр­кос де­кла­
ра­тив­ној и иде­о­ло­шкој јед­на­ко­сти му­шка­ра­ца и же­на, ствар­на 
рав­но­прав­ност ни­је по­стиг­ну­та. О то­ме све­до­че и жен­ски ча­
со­пи­си као ва­жан део по­пу­лар­не кул­ту­ре. Осим функ­ци­је за­ба­ве, 
жен­ска штам­па, а ме­ђу њом и ча­со­пис „Ба­зар”, има­ла је уло­гу 
про­све­ћи­ва­ња же­на. Пред њих је по­ста­вљен зах­тев да бу­ду ле­пе 
и не­го­ва­не, а под­у­ча­ва­не су и уло­га­ма су­пру­ги, мај­ки, до­ма­ћи­ца и 
тек по­не­што рад­ни­ца. За њих је би­ла ре­зер­ви­са­на при­ват­на сфе­
ра, а јав­на сфе­ра је оста­ла му­шки до­мен. Овај рад по­ку­ша­ва да од­
го­во­ри на пи­та­ње ко­ли­ко је по­пу­лар­на кул­ту­ра у со­ци­ја­ли­стич­кој 
Ју­го­сла­ви­ји би­ла ли­бе­рал­на, и да ли је жен­ска штам­па про­мо­ви­
са­ла сло­бо­де или је по­држа­ва­ла па­три­јар­хал­ну иде­о­ло­ги­ју. Ме­то­
дом ква­ли­та­тив­не ана­ли­зе са­др­жа­ја пр­вог бро­ја ча­со­пи­са Ба­зар, 
циљ је да се испита да ли жен­ска по­пу­лар­на кул­ту­ра у со­ци­ја­ли­
зму ре­про­ду­ку­је уста­ље­не род­не уло­ге, упр­кос формално правним 
промена­ма у прав­цу еман­ци­па­ци­је же­на.

Кључ­не ре­чи: по­пу­лар­на кул­ту­ра, со­ци­ја­ли­зам, жен­ска штампа, 
Ба­зар

Увод1

Жен­ска штам­па у со­ци­ја­ли­стич­кој Ју­го­сла­ви­ји мо­же да 
се по­сма­тра кроз при­зму по­пу­лар­не кул­ту­ре. Је­дин­стве­на 

1	 Рад пред­ста­вља ма­њи и до­не­кле из­ме­њен део док­тор­ске ди­сер­та­ци­
је Ма­ри­је Ву­јо­вић, Ком­па­ра­тив­на ана­ли­за ре­клам­не фо­то­гра­фи­је и 
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дефи­ни­ци­ја по­пу­лар­не кул­ту­ре не по­сто­ји. То­ком 20. ве­ка 
ста­во­ви те­о­ре­ти­ча­ра су се кре­та­ли од оштре кри­ти­ке2 до 
афир­ма­тив­ног ста­ва3. Из­ме­ђу ова два опреч­на ста­ва о по­пу­
лар­ној кул­ту­ри по­сто­ји сре­ди­шња, са­вре­ме­на по­зи­ци­ја, ко­ја 
у по­пу­лар­ној кул­ту­ри пре­по­зна­је и до­бре и ло­ше еле­мен­те. 
По­ред то­га што пре­но­си сли­ке вла­да­ју­ће иде­о­ло­ги­је, она је 
и по­ље мо­гу­ћег суб­вер­зив­ног де­ло­ва­ња. Пу­бли­ка је ак­тив­на 
и би­ра шта ће и ка­ко кон­зу­ми­ра­ти. То је јед­на од кључ­них 
од­ли­ка по­пу­лар­не кул­ту­ре. Осим то­га да љу­ди ни­су ,,кул­
тур­ни иди­о­ти”, Стју­арт Хол (Stu­art Hall), је­дан од осни­ва­ча 
сту­ди­ја кул­ту­ре, ис­ти­че ди­на­мич­ност и тран­сфор­ма­ци­ју као 
ва­жне ка­рак­те­ри­сти­ке по­пу­лар­не кул­ту­ре. По­пу­лар­на кул­ту­
ра је по­приш­те бор­би, кон­тро­ле и от­по­ра. ,,Увек из­но­ва, оно 
што ствар­но ви­ди­мо је ак­тив­но ра­за­ра­ње од­ре­ђе­них на­чи­
на жи­во­та и њи­хо­ва тран­сфор­ма­ци­ја у не­што но­во”4. По­пу­
лар­на кул­ту­ра има и по­ли­тич­ки по­тен­ци­јал, о че­му је пи­сао 
Фиск5.

Го­вор о по­пу­лар­ној кул­ту­ри не мо­же да из­о­ста­ви ма­сов­не 
ме­ди­је, чи­ји је и сам раз­вој ути­цао на раз­вој ове кул­ту­ре, 
а чи­ји се и тек­сто­ви не­рет­ко пре­но­се пу­тем ме­ди­ја. ,,У са­
вре­ме­ном за­пад­ном дру­штву не по­сто­ји ау­тен­тич­на на­род­на 
кул­ту­ра ко­ја би би­ла су­прот­ста­вље­на не­а­у­тен­тич­но­сти ма­
сов­не кул­ту­ре, не по­сто­ји тра­ди­ци­о­нал­на ру­рал­на кул­ту­ра 
ко­ја ни­је у кон­так­ту са ме­диј­ским са­др­жа­ји­ма и на­чи­ном 
жи­во­та гра­да, а да­нас не по­сто­ји ни ’ви­со­ка кул­ту­ра’ ко­ја 
ни­је за­ви­сна и уко­ре­ње­на у ка­пи­та­ли­стич­кој еко­но­ми­ји и ло­
ги­ци тр­жи­шта”6. По­пу­лар­на кул­ту­ра је не­рас­ки­ди­во ве­за­на 
за ме­диј­ску кул­ту­ру.

репрезен­та­ци­је ро­да у со­ци­ја­ли­стич­кој и тран­зи­циј­ској Ср­би­ји, од­бра­
ње­не 28. 12. 2016. го­ди­не на Уни­вер­зи­те­ту умет­но­сти у Бе­о­гра­ду.

2	 Осла­ња­ју­ћи се на марк­си­зам, кри­тич­ки став пре­ма по­пу­лар­ној кул­ту­ри 
по­чет­ком 20. ве­ка има­ју те­о­ре­ти­ча­ри Франк­фурт­ске шко­ле Макс Хорк­
хај­мер (Max Hork­he­i­mer) и Те­о­дор Адо­р­но (The­o­dor Ado­r­no), ко­ји ус­
по­ста­вља­ју кон­цепт кул­тур­не ин­ду­стри­је ве­ру­ју­ћи да кул­ту­ра по­ста­је 
ро­ба чи­ји су про­из­во­ђа­чи моћ­ни­ци, а ко­ри­сни­ци не­кри­тич­ки на­стро­је­ни 
по­је­дин­ци. Кри­ти­ча­ри упо­зо­ра­ва­ју на стан­дар­ди­за­ци­ју и уни­фи­ка­ци­ју 
кул­ту­ре.

3	 По­пу­ли­стич­ки при­ступ по­пу­лар­ној кул­ту­ри по­чи­ва на ста­ву да у са­др­
жа­ји­ма по­пу­лар­не кул­ту­ре не­ма ни­чег ло­шег, да по­ти­че из на­ро­да и по­
сто­ји за на­род и да има де­мо­крат­ски по­тен­ци­јал. Пред­став­ни­ци ова­квог 
при­сту­па су Џон Фиск (John Fi­ske) и Пол Ви­лис (Paul Wil­lis).

4	 Хол, С. Бе­ле­шке о де­кон­стру­и­са­њу ,,по­пу­лар­ног”, у: Сту­ди­је кул­ту­ре: 
збор­ник, при­ре­ди­ла Ђор­ђе­вић, Ј. (2008), Бе­о­град: Слу­жбе­ни гла­сник, 
стр. 318.

5	 Fisk, Dž. (2001) Po­pu­lar­na kul­tu­ra, Be­o­grad: Klio, str. 29-30.
6	 Đor­đe­vić, J. (2009) Post­kul­tu­ra, Be­o­grad: Klio, str. 250.
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Такође, по­пу­лар­на кул­ту­ра је не­из­о­став­ни еле­мент пре­о­вла­
ђу­ју­ћег дис­кур­са у јед­ном дру­штву. Због то­га је, са ста­но­ви­
шта ана­ли­зе по­пу­лар­не кул­ту­ре, зна­чај­но пру­жи­ти од­го­во­ре 
на пи­та­ња због че­га је ва­жно раз­у­ме­ти по­пу­лар­ну кул­ту­ру и 
ка­ко од­ре­ђе­ни кул­тур­ни из­раз мо­же по­ста­ти по­пу­ла­ран је­ди­
но уко­ли­ко га дру­штво при­хва­ти и у ње­му про­на­ђе од­ре­ђе­но 
зна­че­ње и за­до­вољ­ство. Са­др­жа­ји по­пу­лар­не кул­ту­ре осли­
ка­ва­ју вред­но­сти и ста­во­ве тре­нут­не дру­штве­не ствар­но­сти. 
Упра­во, кроз по­пу­лар­ну кул­ту­ру и жен­ску штам­пу као део 
ње мо­гу­ће је раз­у­ме­ти и род­не од­но­се. По­пу­лар­на кул­ту­ра у 
социјалистичкој Југославији би­ла је спе­ци­фич­на и дру­га­чи­
ја у од­но­су на оста­ле зе­мље со­ци­ја­ли­стич­ког бло­ка. Овај рад 
по­ку­ша­ва да од­го­во­ри на пи­та­ње ко­ли­ко је по­пу­лар­на кул­
ту­ра у со­ци­ја­ли­стич­кој Ју­го­сла­ви­ји би­ла ли­бе­рал­на, и да ли 
је жен­ска штам­па про­мо­ви­са­ла сло­бо­де или је учвр­шћи­ва­ла 
ви­ше­ве­ков­ну па­тријархалну идеоло­ги­ју. 

По­пу­лар­на кул­ту­ра у со­ци­ја­ли­зму

Вре­ме со­ци­ја­ли­зма у Ср­би­ји је вре­ме, у та­да за­јед­нич­кој 
држа­ви Со­ци­ја­ли­стич­кој Фе­да­ра­тив­ној Ре­пу­бли­ци Ју­го­сла­
ви­ји, од 1943. до 1991. и 1992. го­ди­не, ка­да се др­жа­ва рас­
па­ла, от­це­пље­њем Сло­ве­ни­је и Хр­ват­ске, а по­том и Ма­ке­до­
ни­је и Бо­сне и Хер­це­го­ви­не, и на кра­ју и Цр­не Го­ре, 2006. 
го­ди­не7.

Ипак, Пе­ри­ца и Ве­ли­ко­ња твр­де да ју­го­сло­вен­ска на­ци­ја ни­
је умр­ла по­сле рас­па­да др­жа­ве, за­хва­љу­ју­ћи кон­ти­ну­и­те­ту 
ју­го­сло­вен­ске по­пу­лар­не кул­ту­ре, ва­жног фак­то­ра мо­дер­ни­
те­та. ,,Или мо­же­мо ба­рем кон­ста­то­ва­ти да је, иа­ко пот­це­ње­
на и сма­тра­на не­чим нео­збиљ­ним у од­но­су на ве­ли­ке иде­о­
ло­ги­је, поп­кул­ту­ра би­ла успе­шни­ја од би­ло ко­је иде­о­ло­ги­
је”8. Ју­го­но­стал­ги­ја жи­ви, а по­пу­лар­на кул­ту­ра со­ци­ја­ли­зма 
пра­ви син­те­зу са по­пу­лар­ном кул­ту­ром пост­со­ци­ја­ли­зма.

Од ус­по­ста­вља­ња но­вог ре­жи­ма по­сле Дру­гог свет­ског ра­та, 
кул­ту­ра је би­ла под кон­тро­лом Ко­му­ни­стич­ке пар­ти­је Ју­го­
сла­ви­је. Со­вјет­ски ути­цај у свим обла­сти­ма, па и у обла­сти 
кул­ту­ре, био је сна­жан до 1948. го­ди­не, тач­ни­је до рас­ки­да са 
Ин­фор­мби­ро­ом, по­ли­ти­ком СССР-а, ко­ју је во­дио Стаљин. 
Ка­рак­те­ри­сти­ка тог вре­ме­на би­ла је стро­га кон­трола свих 

7	 Со­ци­ја­ли­стич­ка Фе­де­ра­тив­на Ре­пу­бли­ка Ју­го­сла­ви­ја је, кроз исто­ри­ју, 
ме­ња­ла на­зив: од дру­гог за­се­да­ња АВ­НОЈ-а, 1943. го­ди­не, би­ла је Де­мо­
крат­ска Фе­де­ра­тив­на Ју­го­сла­ви­ја, од 1945. го­ди­не Фе­де­ра­тив­на На­род­
на Ре­пу­бли­ка Ју­го­сла­ви­ја, а од до­но­ше­ња Уста­ва 1963. го­ди­не Со­ци­ја­
листич­ка Фе­де­ра­тив­на Ре­пу­бли­ка Ју­го­сла­ви­ја.

8	 Пе­ри­ца, В. и Ве­ли­ко­ња, М. (2012) Не­бе­ска Ју­го­сла­ви­ја: ин­тер­ак­ци­ја 
по­ли­тич­ких ми­то­ло­ги­ја и поп кул­ту­ре, Бе­о­град: Би­бли­о­те­ка XX век, ­
стр. 253.
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обла­сти жи­во­та, па и кул­ту­ре, вре­ме агит­проп кул­туре9. Ме­
ђу­тим, ,,Пар­ти­ја је убр­зо схва­ти­ла да би­ро­крат­ски пут ни­је 
нај­бо­ље ре­ше­ње…На­ Тре­ћем пле­ну­му Цен­трал­ног ко­ми­те­
та Ко­му­ни­стич­ке пар­ти­је Ју­го­сла­ви­је (1949) од­ба­че­но је да 
се људ­ска свест мо­же ме­ња­ти ад­ми­ни­стра­тив­ним ме­ра­ма и 
би­ро­крат­ским ка­лу­пи­ма”10. Тре­ба­ло је да усле­де го­ди­не ли­
бе­ра­ли­за­ци­је и плу­ра­ли­зма, вре­ме ка­да по­ли­ти­ка ди­же ру­
ке од иде­о­ло­шке кон­тро­ле и ин­тер­вен­ци­ја у кул­ту­ри. Пре­ма 
Мар­ко­ви­ћу, та­кав за­о­крет се ни­је до­го­дио11. Упр­кос про­тив­
реч­но­сти­ма, ути­цај За­па­да ра­сте, а про­из­во­ди по­пу­лар­не 
кул­ту­ре као што су филмови, књиге и часописи, улазе на 
велика врата, про­из­во­ди ко­ји су у ју­го­сло­вен­ском дру­штву 
че­сто про­мо­ви­са­ли дру­га­чи­је вред­но­сти од со­ци­ја­ли­стич­
ких. О аме­ри­ка­ни­за­ци­ји по­пу­лар­не кул­ту­ре у со­ци­ја­ли­зму 
пи­ше и Ву­че­тић, про­у­ча­ва­ју­ћи кул­тур­ни и сва­ко­днев­ни жи­
вот у Ју­го­сла­ви­ји12.

Ја­ње­то­вић ову про­ме­ну сли­ко­ви­то опи­су­је као иска­ка­ње 
,,из Ста­љи­но­вог ши­ње­ла у Ел­ви­со­ву јак­ну”13, и об­ја­шња­ва: 
,,Рас­кид са Со­вјет­ским Са­ве­зом и по­сте­пе­но при­бли­жа­ва­ње 
За­па­ду, скоп­ча­ни са еко­ном­ским успе­хом то­ком пе­де­се­тих 
го­ди­на, ство­ри­ли су нај­зад усло­ве да се по­пу­лар­на кул­ту­ра 
не са­мо раз­ви­је већ и да се по­сте­пе­но оса­мо­ста­ли као ау­
то­но­ман кул­тур­ни сег­мент ко­ји је, ка­ко је вре­ме од­ми­ца­ло, 
имао све ма­ње за­јед­нич­ког са слу­жбе­ном кул­тур­ном по­ли­
ти­ком а све ви­ше са сло­бод­ним тр­жи­штем за­ба­ве – оста­ју­ћи 
ипак јед­ним сво­јим де­лом ве­зан за дру­штве­ни си­стем и ње­
го­ве вред­но­сти”14.

Јер, осим кроз по­ли­тич­ку про­па­ган­ду, иде­о­ло­ги­ја Ко­му­ни­
стич­ке пар­ти­је је мо­ра­ла би­ти ши­ре­на и пре­ко кул­ту­ре. По­
себ­но је област по­пу­лар­не кул­ту­ре би­ла ви­ђе­на као фак­тор 
ста­би­ли­за­ци­је це­ло­куп­ног си­сте­ма, са ко­јом је по­ли­тич­ки 
врх са­ра­ђи­вао, као ,,вен­тил“ за ма­се, а не по­ље ис­по­ља­ва­ња 

9	 Агит­проп, Оде­ље­ње за аги­та­ци­ју и про­па­ган­ду, фор­ми­ра­но   је то­ком 
Дру­гог свет­ског ра­та, са ци­љем да кон­тро­ли­ше и усме­ра­ва це­ло­куп­но 
ин­те­лек­ту­ал­но ства­ра­ла­штво у скла­ду са иде­о­ло­ги­јом Ко­му­ни­стич­ке 
пар­ти­је Ју­го­сла­ви­је.

10	Ра­ко­вић, А. (2012) Ро­кен­рол у Ју­го­сла­ви­ји 1956–1968: иза­зов со­ци­ја­ли­
стич­ком дру­штву, Бе­о­град: Ар­хи­пе­лаг, стр. 100.

11	Мар­ко­вић, П. (1996) Бе­о­град из­ме­ђу ис­то­ка и за­па­да 1948–1965, 
Београд: Но­вин­ско Из­да­вач­ка Уста­но­ва, стр. 484-491.

12	Vu­če­tić, R. (2012) Ko­ka-ko­la so­ci­ja­li­zam: ame­ri­ka­ni­za­ci­ja ju­go­slo­ven­ske 
po­pu­lar­ne kul­tu­re še­zde­se­tih go­di­na XX ve­ka, Be­o­grad: Slu­žbe­ni gla­snik.

13	Ја­ње­то­вић, З. (2011) Од ,,Ин­тер­на­ци­о­на­ле” до ко­мер­ци­ја­ле: По­пу­лар­на 
кул­ту­ра у Ју­го­сла­ви­ји 1945–1991, Бе­о­град: Ин­сти­тут за но­ви­ју исто­ри­ју 
Ср­би­је, стр. 21. 

14	Исто, стр. 17.



156

МАРИЈА ВУЈОВИЋ и АНКА М. ПРОКОПОВИЋ

не­за­до­вољ­ста­ва, ка­ко твр­ди Ја­ње­то­вић15. Ли­бе­ра­ли­за­ци­ја у 
обла­сти кул­ту­ре, што је че­сто под­ра­зу­ме­ва­ло ко­ме­р­ци­ја­ли­
за­ци­ју, по­себ­но је би­ла из­ра­же­на то­ком ше­зде­се­тих го­ди­на, 
ка­да је спро­ве­де­на и при­вред­на ре­фор­ма ко­ја је за циљ има­
ла афир­ма­ци­ју тр­жи­шта уоп­ште, а тра­ја­ла је до се­дам­де­се­
тих го­ди­на ка­да по­но­во ја­ча иде­о­ло­шка кон­тро­ла у обла­сти 
кул­ту­ре и умет­но­сти. Уоп­ште­но, у вре­ме­ну со­ци­ја­ли­зма, 
на­ро­чи­то не­по­сред­но по­сле ра­та, те­жи­ло се ма­сов­ном по­
ди­за­њу оп­штег кул­тур­ног ни­воа гра­ђа­на. Ма­сов­но су из­гра­
ђи­ва­не шко­ле, до­мо­ви кул­ту­ре, осни­ва­на ра­зна удру­же­ња, а 
агит­проп је био глав­ни но­си­лац кул­тур­не по­ли­ти­ке. 

Пре­ма Ја­ње­то­ви­ћу, штам­па је има­ла ве­ли­ки ути­цај на ши­
ре­ње по­пу­лар­не кул­ту­ре у со­ци­ја­ли­стич­кој Ју­го­сла­ви­ји16. 
Нај­ве­ћи број ли­сто­ва у Со­ци­ја­ли­стич­кој Фе­де­ра­тив­ној 
Републи­ци Ју­го­сла­ви­ји из­ла­зио је у ужој Ср­би­ји17. 

Ка­ко су го­ди­не про­ла­зи­ле, од кра­ја ра­та, са ли­бе­ра­ли­за­ци­јом 
у по­љу кул­ту­ре и ко­мер­ци­ја­ли­за­ци­јом ли­сто­ва, а по­себ­но од 
ше­зде­се­тих го­ди­на, све је ви­ше би­ло за­бав­не штам­пе, у ко­јој 
је до­ми­ни­рао са­др­жај за­пад­не по­пу­лар­не кул­ту­ре. ,,Украт­ко, 
’бу­ле­вар­ска штам­па’ је по­ка­за­ла да зна да њен ’ти­раж за­ви­си 
од сте­пе­на го­ли­ша­во­сти’ и ’лу­ка­во се по­ви­ну­ла…ин­те­ре­си­
ма сво­јих по­тро­ша­ча’. И све се то до­го­ди­ло ’на­кон то­ли­ких 
пле­ну­ма, са­ста­на­ка, кон­гре­са и без­број на­пи­са о за­да­ци­ма 
со­ци­ја­ли­стич­ке штам­пе’”18. 

Са­др­жај, по­себ­но за­бав­не штам­пе, по­чи­ње да ли­чи на са­др­
жај за­пад­не штам­пе, што је зва­нич­на иде­о­ло­ги­ја осу­ђи­ва­
ла, оце­њу­ју­ћи га као без­вре­дан, де­ка­ден­тан, али и прав­да­ла 
ко­мер­ци­јал­ним раз­ло­зи­ма, као услов оп­стан­ка но­вин­ско-
изда­вач­ких ку­ћа. Део тог са­др­жа­ја би­ла је и ре­пре­зен­та­ци­ја 
жен­ског те­ла, као ле­пог, мла­дог, об­на­же­ног, сли­ка ко­ја до 
са­вре­ме­ног вре­ме­на ни­је про­ме­ње­на, а за ко­ју су не­ки ау­
то­ри сма­тра­ли да до­при­но­си осло­ба­ђа­њу сек­су­ал­но­сти и 
постиза­њу рав­но­прав­но­сти по­ло­ва19.

Упр­кос по­пу­лар­ним сар­др­жа­ји­ма, по уку­су ши­ро­ких на­
род­них ма­са, чи­ње­ни­ца је, ка­ко на­во­ди Ја­ње­то­вић, да је се­
дам­де­се­тих го­ди­на Ју­го­сла­ви­ја би­ла на по­след­њем ме­сту у 

15	Исто, стр. 49-50.
16	Исто, стр. 77–84.
17	Под ужом Ср­би­јом под­ра­зу­ме­ва се Ср­би­ја без ау­то­ном­них по­кра­ји­на 

Ко­со­ва и Ме­то­хи­је и Вој­во­ди­не.
18	Senj­ko­vić, R. (2008) Iz­gu­blje­no u pri­je­no­su: pop is­ku­stvo soc kul­tu­re, 

Zagreb: In­sti­tut za et­no­lo­gi­ju i fol­klo­ri­sti­ku, str. 53–54.
19	Pe­tak, A. So­cio-kul­tur­ni aspek­ti za­bav­ne štam­pe, u: Kul­tur­ni ži­vot 16, 

(1975), Be­o­grad: Za­jed­ni­ca kul­tur­no-pro­svet­nih or­ga­ni­za­ci­ja Ju­go­sla­vi­je, ­
str. 413–437.
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Евро­пи по чи­та­њу штам­пе, са ма­ње од сто­ти­ну ли­сто­ва на 
хи­ља­ду ста­нов­ни­ка. ,,У сва­ком слу­ча­ју, не­са­вр­ше­на и не­
до­вољ­но раз­ви­је­на ка­ква је би­ла, ју­го­сло­вен­ска штам­па је, 
баш као и ки­но, ра­дио и ТВ мре­жа омо­гу­ћи­ла ве­ли­ком де­лу 
ју­го­сло­вен­ског ста­нов­ни­штва да ужи­ва у по­пу­лар­ној кул­ту­
ри и да по­ста­не део на­ци­о­нал­не и ин­тер­на­ци­о­нал­не за­јед­ни­
це ње­них по­тро­ша­ча”20.

Пре­ма Пе­та­ку21, за­бав­на штам­па и кул­ту­ра раз­у­ме­ва­ле су 
се на дво­јак на­чин: На­уч­ни­ци и ин­те­лек­ту­ал­ци, су за­бав­ну 
штам­пу по­сма­тра­ли као сред­ство ма­ни­пу­ла­ци­је, про­из­вод 
ко­мер­ци­јал­не, ма­сов­не (ан­ти)кул­ту­ре, ко­ју тре­ба су­зби­ти, а 
ства­ра­о­ци ове штам­пе су је ви­де­ли као ау­тен­тич­ну кул­ту­ру 
са­вре­ме­ног вре­ме­на ко­ја пре­ва­зи­ла­зи кла­сне по­де­ле у дру­
штву. Ве­ли­ки део те штам­пе чи­ни­ла је штам­па на­ме­ње­на 
же­на­ма.

Жен­ска штам­па у со­ци­ја­ли­зму

Ме­ђу те­о­ре­ти­ча­ри­ма не по­сто­ји сла­га­ње око де­фи­ни­ци­је 
жен­ске штам­пе. Нај­че­шћа пи­та­ња ко­ја се по­ста­вља­ју при­
ли­ком од­ре­ђе­ња пој­ма жен­ске штам­пе је­су: да ли њу од­ре­
ђу­је са­др­жај, циљ­на гру­па или је пра­ве ис­кљу­чи­во же­не. 
Ипак, за­јед­нич­ка од­ли­ка свих жен­ских ча­со­пи­са је­сте да су 
пе­ри­о­дич­ни (из­ла­зе не­дељ­но, ме­сеч­но, квар­тал­но), илу­стро­
ва­ни, за­бав­но-ре­ви­јал­ни ли­сто­ви, ко­ји се обра­ћа­ју же­на­ма 
као циљ­ној гру­пи. У њи­ма до­ми­ни­ра­ју сле­де­ће те­ме: мо­да, 
ле­по­та, ин­тим­не ис­по­ве­сти, љу­бав­не при­че, жи­вот­ни сти­ло­
ви­, хо­ро­скоп и слич­но. 

Ро­за­линд Џил (Ro­sa­lind Gill) сма­тра да жен­ску штам­пу мо­
же­мо по­сма­тра­ти на ви­ше на­чи­на, као: „Кул­тур­не тек­сто­ве, 
као де­ло­ве све ви­ше кон­цен­три­са­них ме­диј­ских цар­ста­ва 
и као сред­ство про­да­је вр­ло спе­ци­фич­не гру­пе по­тро­ша­ча 
огла­ши­ва­чи­ма”22. Уко­ли­ко ча­со­пи­се за же­не схва­та­мо као 
текст, мо­же­мо их де­фи­ни­са­ти као: „Спе­ци­фич­не си­сте­ме 
зна­ко­ва уну­тар ко­јих се од­ре­ђе­не по­ру­ке про­из­во­де и ар­
ти­ку­ли­ра­ју”23. Ана­ли­зом дис­кур­са ко­ји до­ми­ни­ра у жен­ској 
штам­пи не са­мо да мо­же­мо мар­ки­ра­ти ка­кву сли­ку све­та 
и же­на они кон­стру­и­шу, већ и ка­кав је од­нос пре­ма же­ни, 
одно­сно, ка­ко се у од­ре­ђе­ној кул­ту­ри же­на до­жи­вља­ва.

20	Ја­ње­то­вић, З. нав. де­ло, стр. 85.
21	Pe­tak, A. Za­bav­na štam­pa – či­ni­lac ma­sov­ne kul­tu­re, Na­še te­me br. 10-11, 

(1975), Za­greb: Re­pu­blič­ka kon­fe­ren­ci­ja So­ci­ja­li­stič­kog sa­ve­za rad­nog na­ro­
da Hr­vat­ske, str. 1501–1604.

22	Gill, R. (2000) Gen­der and the Me­dia, Cam­brid­ge: Po­lity Press, p. 181.
23	McRob­bie, A. (2000) Fe­mi­nism and Youth Cul­tu­re, Lon­don: Mac­mil­lan, ­

p. 68.
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Да би се раз­у­ме­ла жен­ска штам­па у со­ци­ја­ли­зму, ва­жно је 
по­зна­ва­ти и дру­штве­но-по­ли­тич­ки кон­текст. По­сле Дру­гог 
свет­ског ра­та род­не уло­ге же­на у со­ци­ја­ли­стич­кој Ју­го­сла­
ви­ји су про­ме­ње­не, же­не су, до­ка­за­не као бор­ки­ње, до­би­ле 
мо­гућ­ност да рав­но­прав­но са му­шкар­ци­ма уче­ству­ју у фор­
ми­ра­њу  со­ци­ја­ли­зма. Од­мах по окон­ча­њу Дру­гог свет­ског 
ра­та, 1946. го­ди­не, до­нет је Устав24, та­да Фе­де­ра­тив­не На­
род­не Ре­пу­бли­ке Ју­го­сла­ви­је, по ко­ме су же­не из­јед­на­че­не 
са му­шкар­ци­ма у прав­ном сми­слу. То­ком на­ред­них де­це­ни­
ја до­не­ти су и број­ни за­ко­ни ко­ји су по­бољ­ша­ва­ли по­ло­жај 
же­на. И не са­мо кроз прав­не ак­те, со­ци­ја­ли­зам као иде­о­
ло­ги­ја је про­па­ги­рао јед­на­кост му­шка­ра­ца и же­на, за­ла­гао 
се за ак­тив­ну уло­гу же­на у дру­штву, ра­ду25, обра­зо­ва­њу26, 
по­ли­ти­ци. 

Кон­цепт јед­на­ко­сти, ко­ји је до­ми­ни­рао у го­ди­на­ма по­сле 
ра­та, би­ва на­пу­штен пе­де­се­тих го­ди­на 20. ве­ка, у пе­ри­о­ду 
по­ли­тич­ке ста­би­ли­за­ци­је зе­мље, и же­на се вра­ћа у при­ват­ну 
сфе­ру, јер уста­ље­на дру­штве­на, па­три­јар­хал­на схва­та­ња да 
је же­ни ме­сто у ку­ћи, да је њен при­мар­ни за­да­так ра­ђа­ње 
и васпитање де­це, ни­су би­ла про­ме­ње­на, упр­кос про­ме­на­
ма прав­не ре­гу­ла­ти­ве. И ли­дер­ке АФЖ-а су упо­зо­ра­ва­ле да 
се при­ме­ћу­ју тен­ден­ци­је по­ти­ски­ва­ња же­на из дру­штве­ног 
и при­вред­ног дру­штва јер же­не ви­ше ни­су би­ле нео­п­ход­не 
за из­град­њу со­ци­ја­ли­зма па је по­вра­так у до­ма­ћин­ство био 

24	Од 1884. го­ди­не до та­да ва­жио је Срп­ски гра­ђан­ски за­ко­ник по ко­ме 
је же­на, у прав­ном сми­слу, би­ла у пот­пу­но­сти пот­чи­ње­на му­жу, прав­
но из­јед­на­че­на са ма­ло­лет­ни­ци­ма. „...та­ко што је у по­гле­ду по­слов­не 
спо­соб­но­сти уда­те же­не из­јед­на­ча­вао са ’ма­ло­лет­ни­ци­ма, ра­спи­ку­ћа­ма 
и про­па­ли­ца­ма’. То је прак­тич­но зна­чи­ло да уда­та же­на ни­је мо­гла без 
одо­бре­ња му­жа ни­шта да оту­ђи, да во­ди тр­го­ви­ну, да се за­по­сли, да при­
ми на­след­ство или по­клон.” (Mi­la­di­no­vić, D. Pra­vo na raz­vod bra­ka, u: Ne­
ko je re­kao fe­mi­ni­zam? Ka­ko je fe­mi­ni­zam uti­cao na že­ne XXI ve­ka, pri­re­di­la 
Za­ha­ri­je­vić, A. (2008), Be­o­grad: He­in­rich Böll Stif­tung, str. 93). Ипак, оби­
чај­но пра­во је оп­ста­ло, и оно је, по­себ­но у ру­рал­ним сре­ди­на­ма, че­сто 
би­ло из­над но­во­до­не­тог Уста­ва; Ри­сто­вић, М. (2007) При­ват­ни жи­вот 
код Ср­ба у два­де­се­том ве­ку, Бе­о­град: Клио, str. 170–173.

25	Еко­ном­ска не­за­ви­сност же­не би­ла је услов жен­ске еман­ци­па­ци­је. Же­не 
и му­шкар­ци су из­јед­на­че­ни, пре све­га, као при­пад­ни­ци рад­нич­ке кла­се. 
,,Со­ци­ја­ли­стич­ка иде­о­ло­ги­ја еман­ци­па­ци­ју же­на ни­је по­сма­тра­ла ван 
си­сте­ма рад­ни­штва (рад­нич­ке кла­се) за­то се ме­ра жен­ске еман­ци­па­ци­
је, пре све­га, од­ре­ђи­ва­ла у од­но­су на пра­ва из обла­сти ра­да”; Sto­ja­ko­
vić, G. An­ti­fa­ši­stič­ki front že­na Ju­go­sla­vi­je (AFŽ) 1946–1953: po­gled kroz 
AFŽ štam­pu, u: Rod i le­vi­ca, pri­re­di­la Va­si­lje­vić, L. (2012), Be­o­grad: Žen­ski 
infor­ma­ci­o­no-do­ku­men­ta­ci­o­ni tre­ning cen­tar (ŽIN­DOK), str. 13.

26	Обра­зо­ва­ње је је­ди­на област у ко­јој су же­не, од кра­ја Дру­гог свет­ског 
ра­та, на­пре­до­ва­ле. Број пи­сме­них и шко­ло­ва­них де­вој­чи­ца и же­на се 
не­пре­ста­но уве­ћа­вао; Гу­дац До­дић, В. (2006) Же­на у со­ци­ја­ли­зму: 
По­ло­жај же­не у Ср­би­ји у дру­гој по­ло­ви­ни 20. ве­ка, Бе­о­град: ИНИС, ­
стр. 27-52.
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приро­дан27. ,,Тен­ден­ци­ја ма­сов­не па­си­ви­за­ци­је и де­по­ли­ти­
за­ци­је же­на по­чет­ком пе­де­се­тих го­ди­на би­ла је по­сле­ди­ца 
не­мо­гућ­но­сти дру­штва да те­мељ­но и на свим пла­но­ви­ма 
оства­ри сво­ја про­грам­ска на­че­ла, али и не­спрем­но­сти же­на 
да се са но­вим зах­те­ви­ма из­бо­ре”28. Да­кле, же­ни­на при­мар­
на уло­га је би­ла да бу­де су­пру­га и мај­ка. 

У то вре­ме, кроз про­из­во­де по­пу­лар­не кул­ту­ре, као што је 
жен­ска штам­па29, по­чи­ње да се про­мо­ви­ше и но­ви за­да­так 
же­не: да бу­де ле­па и жен­стве­на: ,,За­пра­во, то­ком пе­де­се­тих 
го­ди­на, ово по­ста­ју ње­на основ­на ин­ди­ви­ду­ал­на под­руч­ја 
са ко­ји­ма се иден­ти­фи­ку­је и ко­ја исто­вре­ме­но њу иден­ти­
фи­ку­ју”30. Тек­сто­ви у жен­ској штам­пи пре­но­си­ли су са­ве­те 
о кућ­ним по­сло­ви­ма, ма­те­рин­ству, али и о не­го­ва­њу жен­
стве­но­сти31. Не­сум­њи­во, ве­ли­ку уло­гу у кон­струк­ци­ји род­
них уло­га, у со­ци­ја­ли­за­ци­ји, у учвр­шћи­ва­њу сте­ре­о­ти­па, 
има­ју жен­ски ча­со­пи­си ко­ји сле­де иде­о­ло­шки по­ли­тич­ки 
дис­курс јед­ног дру­штва, у од­ре­ђе­ном исто­риј­ском тре­нут­ку, 
че­сто одр­жа­ва­ју­ћи па­три­јар­хал­ну тра­ди­ци­ју, ко­че­ћи про­цес 
еманци­па­ци­је же­на, сма­тра ау­тор­ка Иси­до­ра Ја­рић32. 

Пр­ви са­вре­ме­ни жен­ски ча­со­пис у Ју­го­сла­ви­ји је Сви­јет  ко­
ји из­ла­зи у За­гре­бу од 1953. го­ди­не. У Ср­би­ји је у со­ци­ја­ли­
стич­ком пе­ри­о­ду из­ла­зи­ла и дру­га ви­со­ко­ти­ра­жна илу­стро­
ва­на штам­па на­ме­ње­на же­на­ма. Реч је о Прак­тич­ној же­ни, 
ко­ја из­ла­зи од 1956. го­ди­не у из­да­њу из­да­вач­ке ку­ће Ду­га и 
На­да, ко­ја из­ла­зи од 1975. го­ди­не у из­да­вач­кој ку­ћи Бор­ба. 
Од 1964. го­ди­не у из­да­њу По­ли­ти­ке из­ла­зи и ча­со­пис Ба­зар, 
нај­ста­ри­ји жен­ски лист у Ср­би­ји, ко­ји се још штам­па, и ме­
ђу нај­ти­ра­жни­ји­ма на ју­го­сло­вен­ском тр­жи­шту.

Све жен­ске ча­со­пи­се Ја­рић де­ли на три ти­па: трач ча­со­пи­
си, фе­ми­ни­стич­ки ча­со­пи­си и тра­ди­ци­о­нал­но ори­јен­ти­са­ни 
жен­ски ча­со­пи­си ко­ји се мо­гу по­де­ли­ти на не­дељ­ни­ке и дво­
не­дељ­ни­ке са при­ма­мљи­вим це­на­ма, ко­ји ак­це­нат ста­вља­ју 

27	Tom­šič, V. (1952) Po­sto­ji li kod nas žen­sko pi­ta­nje, Že­na da­nas br. 99; pre­ma 
Sto­ja­ko­vić, G. nav. de­lo, str. 36.

28	Đo­r­go­vić, M. i dr. au­to­ri iz­lo­žbe (2010) Žen­ska stra­na, Mu­zej isto­ri­je 
Jugosla­vi­je, str. 33. 

29	У овом сми­слу, ве­ли­ка вра­та отва­ра и по­ја­ва спе­ци­ја­ли­зо­ва­не жен­ске 
стра­не у нај­ста­ри­јем днев­ном ли­сту По­ли­ти­ци, по­чет­ком 1952. го­ди­не, 
на ко­јој се пи­са­ло о мо­ди, ле­по­ти, не­зи ли­ца и те­ла, али и во­ђе­њу до­ма­
ћин­ства. Пре­ма: Ри­сто­вић, М. нав. де­ло, стр. 201.

30	Đor­go­vić, M. i dr. (au­to­ri iz­lo­žbe), nav. de­lo, str. 41.
31	Је­дан од пр­вих та­квих ча­со­пи­са би­ла је Прак­тич­на же­на, ко­ји из­ла­зи од 

1956. го­ди­не.
32	Ja­rić, I. The Con­struc­tion of He­ge­mo­nic Fe­ma­le Gen­der Ro­les in Ser­bian/

Yugo­slav Wo­men’s Ma­ga­zi­ne Ba­zar, u: So­ci­o­loš­ki pre­gled, vol. XLVII, no. 
3, pri­re­di­la Na­ka­ra­da, R. (2013), Be­o­grad: Srp­sko so­ci­o­loš­ko druš­tvo.
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на ко­ри­сне са­ве­те (у ко­је би мо­гао спа­да­ти Ба­зар) и ма­ло 
ску­пљи ме­сеч­ни­ци штам­па­ни на ску­пом па­пи­ру33.  „Иа­ко се 
и ’жен­ски’ ли­сто­ви ме­ђу со­бом ве­о­ма раз­ли­ку­ју, сви они по­
се­ду­ју и не­ке за­јед­нич­ке осо­би­не ба­зи­ра­не на већ чу­ве­ној 
фор­му­ли Хе­лен Гор­дон Ла­за­реф (Hélène Gor­don La­za­reff), 
пр­ве ди­рек­тор­ке фран­цу­ског ча­со­пи­са Ел (El­lle), а ко­ја гла­
си: про­све­ти­ти, ра­зо­но­ди­ти, ин­фор­ми­са­ти. И то упра­во тим 
ре­до­сле­дом”34. Ја­рић сма­тра да су жен­ски ча­со­пи­си не­за­о­
би­ла­зни део по­пу­лар­не ме­диј­ске кул­ту­ре и да има­ју ве­ли­ку 
уло­гу у пред­ста­вља­њу рода у дру­штву35. По­зи­ва­ју­ћи се на 
Бе­ти Фри­дан (Betty Fri­e­dan), за­кљу­чу­је да жен­ски ча­со­пи­си 
има­ју мит­ску моћ да за­др­же же­не у њи­хо­вим до­мо­ви­ма.

Не­да То­до­ро­вић жен­ску штам­пу де­ли на мо­ра­ли­за­тор­ске 
при­руч­ни­ке у ко­ји­ма су че­сто му­шкар­ци же­на­ма пред­ста­
вља­ли па­три­јар­хал­на пра­ви­ла по­на­ша­ња, фе­ми­ни­стич­ка 
гла­си­ла ко­ја су же­не еман­ци­по­ва­ла и кла­сич­не жен­ске мод­
но-за­бав­не ча­со­пи­се36. Ова ау­тор­ка на­во­ди и од­ли­ке жен­ске 
штам­пе: при­пад­ност ла­ком жан­ру, ви­со­ко­ти­ра­жност, не­ин­
фор­ма­тив­ност, не­ак­ту­ел­ност, кон­зер­ва­ти­ви­зам, при­влач­ност 
за ре­кла­му и есте­ти­зам.  При­пад­ност ла­ком жан­ру жен­ске 
штам­пе огле­да се у ком­би­на­ци­ји шун­да и то шунд са­др­жа­ја 
(’херц ро­ман’, ин­ти­ме Олим­пи­ја­ца, љу­бав­не ис­по­ве­сти) и 
шунд фор­ме (сен­за­ци­о­на­ли­зам, ма­ло­гра­ђан­ски стил, ин­ти­
ми­за­ци­ја у кон­так­ту са чи­та­тељ­ка­ма)37 и кон­зер­ва­ти­ви­зма, 
ко­ји за­пра­во од­ра­жа­ва ли­ни­ју при­стој­но­сти. Ви­со­ки ти­ра­жи 
жен­ских ча­со­пи­са сву­да у све­ту мо­гу се об­ја­сни­ти, с јед­
не стра­не кроз за­тва­ра­ње же­на у при­ват­ну сфе­ру, те­ме ко­
је до­ми­ни­ра­ју у ча­со­пи­си­ма, а са дру­ге кроз не­ак­ту­ел­ност, 
„усме­ре­ност на ве­чи­те ’жен­ске’ те­ме”38. Срп­ска жен­ска 
штам­па је ра­ђе­на по угле­ду на за­пад­њач­ку, а ти­ра­жи су се 
кре­та­ли и из­над три сто­ти­не хи­ља­да по бро­ју ши­ром бив­ше 
Ју­го­сла­ви­је39. Ка­да је о не­ин­фор­ма­тив­но­сти жен­ске штам­пе 
реч, тре­ба ис­та­ћи да се у овим ли­сто­ви­ма ин­фор­ма­ци­ја за­
ме­њу­је ко­му­ни­ка­ци­јом са­ве­том. Док се ин­фор­ма­ци­ја бави 

33	Her­mes J. (1995) Re­a­ding Wo­men’s ma­ga­zi­nes: An Analysis of Everyday Me­
dia Use, Po­lity Press, p. 6; према: Ja­rić, I. нав. дело, стр. 402.

34	То­до­ро­вић Узе­лац, Н. (1987) Жен­ска штам­па и кул­ту­ра жен­стве­но­сти, 
Бе­о­град: На­уч­на књи­га, стр. 5.

35	Her­mes J. (1995) Re­a­ding Wo­men’s ma­ga­zi­nes: An Analysis of Everyday ­
Me­dia Use, Po­lity Press p. 2; pre­ma: Ja­rić, I. nav. de­lo, str. 402.

36	То­до­ро­вић, Н. (2012) Од штам­пе ср­ца до штам­пе нов­ча­ни­ка: са­вре­ме­ни 
жен­ски ча­со­пи­си, Књи­жен­ство: ча­со­пис за сту­ди­је књи­жев­но­сти, ро­
да и кул­ту­ре, Год. 2, бр. 2, до­ступ­но на: http://www.knji­zen­stvo.rs/ma­ga­zi­
ne.ph­p?text=37

37	То­до­ро­вић Узе­лац, Н. нав. де­ло, стр. 12.
38	Исто, стр. 9.
39	То­до­ро­вић, Н. нав. де­ло.
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„...чи­њеницама јав­не сфе­ре дру­штве­ног жи­во­та, об­ра­ђу­
је чи­ње­ни­це из све­та по­ли­ти­ке, еко­но­ми­је, кул­ту­ре, спор­
та”40, ко­му­ни­ка­ци­ја са­ве­том „...ба­ви се пре­те­жно чи­ње­ни­ца­
ма при­ват­не сфе­ре – мо­дом, ко­зме­ти­ком, ку­хи­њом, деч­јом 
со­бом”41. Сто­га је но­се­ћа ин­фор­ма­ци­ја у жен­ској штам­пи 
„мо­дер­на ин­фор­ма­ци­ја”, но­во­сти из све­та мо­де. По­ла­зе­ћи 
од основ­них од­ли­ка сва­ке ин­фор­ма­ци­је, од кри­те­ри­ју­ма да 
ин­фор­ма­ци­ја тре­ба би­ти но­ва, еду­ка­тив­на и за­бав­на, ин­фор­
ма­ци­је у жен­ској штам­пи, чи­ни се, ис­пу­ња­ва­ју са­мо онај 
по­след­њи кри­те­ри­јум, па та­ко на уштрб ак­ту­ел­но­сти и еду­
ка­ци­је ну­де је­ди­но за­ба­ву и ра­зо­но­ду, ко­ја, не са­мо да је при­
мар­на, већ че­сто и је­ди­на ка­рак­те­ри­сти­ка по­ну­ђе­них тек­сто­
ва. Упра­во из не­ак­ту­ел­но­сти и не­ин­фор­ма­тив­но­сти жен­ске 
штам­пе про­из­и­ла­зи и ње­на кон­зер­ва­тив­ност. Те­ме ко­је су 
до­ми­нант­не, не са­мо да су не­бла­го­вре­ме­не, већ су че­сто и 
ван­вре­ме­не: „Одр­жа­ва­ју­ћи, за­пра­во, ста­ње све­сти о ствар­
ном по­ло­жа­ју же­на у дру­штву, жен­ски ли­сто­ви по­др­жа­ва­ју 
ста­тус кво уме­сто да се, ан­га­жо­ва­но, за­ла­жу за про­гре­сив­
не про­ме­не. Ве­ћи­на их не иде да­ље од од­сли­ка­ва­ња, ди­јаг­
но­сти­ци­ра­ња си­ту­а­ци­је. Рет­ко ну­де ре­ше­ња, из­ла­зе, па се, 
с пра­вом, мо­же кон­ста­то­ва­ти да је оп­шти став ове штам­пе 
па­си­ван, не­до­вољ­но ан­га­жо­ван, па и кон­зер­ва­ти­ван”42. При­
влач­ност жен­ске штам­пе за огла­ши­ва­че про­из­и­ла­зи из зах­
те­ва о иде­а­лу ле­по­те ко­ји се пред же­не по­ста­вља. Сто­га и не 
из­не­на­ђу­је што ре­кла­ме за­у­зи­ма­ју ви­сок про­це­нат укуп­ног 
про­сто­ра у ча­со­пи­си­ма. Про­из­во­ди ко­ји се же­на­ма нај­че­шће 
ну­де на про­да­ју, у ко­ре­ла­ци­ји су са те­ма­ма ко­је се об­ра­ђу­ју 
у ча­со­пи­си­ма, и углав­ном се ти­чу бри­ге о соп­стве­ном те­лу 
и бри­ге о до­ма­ћин­ству. При­су­ство ве­ли­ког бро­ја фо­то­гра­
фи­ја у жен­ској шта­ми, сва­ка­ко је у ве­зи са есте­ти­змом ко­
ме се те­жи и мо­же се ана­ли­зи­ра­ти кроз „жен­ску при­ро­ду” 
ко­ја под­ра­зу­ме­ва и на­гла­ше­но обо­жа­ва­ње ле­пог. Осим то­га: 
„На­гла­шен ви­зу­ел­ни еле­мент по­ве­ћа­ва илу­зи­ју уче­ство­ва­
ња и ну­ди вар­љи­во осе­ћа­ње за­ме­не за цр­но-бе­лу ствар­ност 
из ко­је чи­та­тељ­ка же­ли, бар на крат­ко, да по­бег­не”43. Та­ко­
ђе, ква­ли­тет и при­вла­чан из­глед жен­ске штам­пе од­ра­жа­ва 
се и на ти­раж ових ли­сто­ва и им­пе­ра­тив је ко­ји на­ме­ћу и 
огла­ши­ва­чи. Још јед­на од ва­жни­јих од­ли­ка жен­ске штам­пе 
је ко­му­ни­ка­тив­ност, по­ку­шај ре­дак­ци­је да оства­ри при­сан, 
не­по­сре­дан од­нос са чи­та­тељ­ка­ма.

Глав­не од­ли­ке пу­бли­ке жен­ске штам­пе су: ма­сов­ност, по­
сто­ја­ност, по­тре­ба за стал­ном ко­му­ни­ка­ци­јом, по­ве­ре­ње у 

40	То­до­ро­вић Узе­лац, Н. нав. де­ло, стр. 10.
41	Исто.
42	Исто, стр. 13.
43	Исто, стр. 18.
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лист и фак­тор на­ви­ке. У од­но­су на оста­ле ме­ди­је, чи­ни се да 
жен­ска штам­па нај­до­след­ни­је оста­је вер­на сво­јој са­др­жи­ни 
и фор­ми, али и сво­јим на­ме­ра­ма. „Жен­ска штам­па об­ра­ђу­
је де­це­ни­ја­ма исте те­ме, на го­то­во исто­ве­тан на­чин, не ме­
ња­ју­ћи, че­сто, ни на­зи­ве стал­них ру­бри­ка. Же­не је чи­та­ју, 
углав­ном, из на­ви­ке. На тој ње­ној осо­би­ни да ства­ра на­ви­
ку, по­тре­бу, по­чи­ва зна­ча­јан део кон­стант­ног ко­мер­ци­јал­ног 
успе­ха жен­ске штам­пе”44.

Ка­ко ис­ти­че Пе­ко­вић, сте­ре­о­тип­ни од­нос пре­ма же­ни ни­
је се ме­њао од пр­вог жен­ског ча­со­пи­са, па све до да­нас, и 
то кроз не­го­ва­ње истих или слич­них ру­бри­ка ко­је „... од­ра­
жа­ва­ју со­ци­јал­ни, кул­тур­ни, еко­ном­ски, по­ли­тич­ки, вер­ски 
ста­тус и са­став чи­та­тељ­ки. Ше­ма уре­ђи­вач­ке по­ли­ти­ке је 
увек та­ко од­ме­ре­на да при­ло­зи об­ли­ку­ју свест чи­та­тељ­ки, 
по од­ре­ђе­ном, ва­же­ћем мо­де­лу: ода­бра­ни тек­сто­ви, по­ру­ке 
ко­је но­се, свр­ха ча­со­пи­са, циљ­на гру­па, све је усме­ре­но ка 
по­ста­вље­ном за­дат­ку”45.

Жен­ски ча­со­пис „Ба­зар”

Ча­со­пис Ба­зар, чи­ји је пр­ви број иза­шао 15. де­цем­бра 1964. 
го­ди­не, до­био је име по угле­ду на Хар­перс Ба­зар (Har­per’s 
Bazaаr)46. Ње­го­ва из­да­ња из со­ци­ја­ли­стич­ког пе­ри­о­да ана­
ли­зи­ра­ле су ау­тор­ке Иси­до­ра Ја­рић и Не­да То­до­ро­вић. 

Го­во­ре­ћи о тип­ским кон­струк­ти­ма фе­ми­ни­те­та, о тип­ским 
жен­ским род­ним уло­га­ма у од­ре­ђе­ним вре­мен­ским пе­ри­о­
ди­ма, Ја­рић је, ана­ли­зи­ра­ју­ћи жен­ски ча­со­пис Ба­зар, же­ну 
из вре­ме­на со­ци­jа­ли­зма од­ре­ди­ла као ,,су­пер-же­ну”, же­ну 
ко­ја је успе­шна на свим по­љи­ма, на по­слу и у ку­ћи, као су­
пру­га, мај­ка и до­ма­ћи­ца47. ,,На иде­о­ло­шком ни­воу, но­ва со­
ци­ја­ли­стич­ка др­жа­ва је кон­стант­но про­мо­ви­са­ла кон­цепт 
же­не ко­ја мо­же ура­ди­ти све, у су­прот­но­сти са бур­жо­а­ским 
кон­цеп­том же­не чи­ји је дру­штве­ни и лич­ни жи­вот огра­ни­
чен дру­штве­ном кон­струк­ци­јом и ње­ном би­о­ло­ги­јом”48. У 
тим го­ди­на­ма се раз­ви­ја и по­тро­шач­ко дру­штво, а па­ра­лел­но 
са њим ства­ра и ,,култ жен­стве­но­сти” ко­ји под­ра­зу­ме­ва очу­
ва­ње тра­ди­ци­о­нал­них уло­га же­на. ,, Же­не су у Ср­би­ји, као и 

44	To­do­ro­vić, N. Da li že­ne u Sr­bi­ji či­ta­ju ve­sti?, u: CM – Ča­so­pis za upra­vlja­
nje ko­mu­ni­ci­ra­njem, br. 9, pri­re­dio Ra­doj­ko­vić, M. (2008), No­vi Sad, Be­o­
grad: Pro­to­col, FPN, str. 158.

45	Pe­ko­vić, S. Žen­ski ča­so­pi­si u Sr­bi­ji na po­čet­ku 20. ve­ka, u: Sla­vi­ca Ter­ge­sti­
na, br. 11-12, (2004) Università de­gli Stu­di di Tri­e­ste – Scu­o­la Su­per­i­o­re di 
Lin­gue Mo­der­ne per In­ter­pre­ti e Tra­dut­to­ri, p. 134.

46	Хар­перс Ба­зар је аме­рич­ки мод­ни ча­со­пис ко­ји из­ла­зи од 1867. го­ди­не.
47	Ja­rić, I. нав. де­ло, стр. 401–437.
48	Исто, стр. 411.
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сву­да у у Евро­пи, би­ле умор­не од ра­та, од кри­за и од­ри­ца­ња 
то­ком об­но­ве, од не­ма­шти­не и до­ви­ја­ња, од жи­во­та у скром­
ним, огра­ни­че­ним, фи­нан­сиј­ски ску­че­ним усло­ви­ма”49. Ча­
со­пис Ба­зар је та­да, пре­ма Ја­рић, увео на сво­је стра­ни­це по­
ли­тич­ки дис­курс, у же­љи да по­ли­тич­ки еду­ку­је чи­та­тељ­ке. 
С дру­ге стра­не, Ба­зар у овом пе­ри­о­ду ни­је пра­тио ак­тив­но­
сти пр­вих фе­ми­ни­стич­ких удру­же­ња у Бе­о­гра­ду, За­гре­бу и 
Љу­бља­ни. 

Сва­ко­днев­ни, при­ват­ни жи­вот же­не ни­је про­ме­њен, упр­кос 
број­ним про­ме­на­ма у прав­ној сфе­ри и сфе­ри јав­ног, ко­је су 
до­ве­ле до по­бољ­ша­ња по­ло­жа­ја же­на ка­да је реч о обра­зо­ва­
њу, за­по­шља­ва­њу, пра­ву гла­са. То­ком свих го­ди­на па­три­јар­
хал­ни обра­зац је оп­стао ка­да је реч о по­ро­дич­ним од­но­си­
ма, а што Ја­рић пре­по­зна­је ана­ли­зом тек­сто­ва Ба­за­ра у том 
пе­ри­о­ду, и за та­кво ста­ње де­ли­мич­но оп­ту­жу­је и са­ме же­не 
ко­је при­ста­ју на дру­штве­но кон­стру­и­са­не род­не уло­ге: ,,Ба­
зар, као и же­не са­ме, не до­во­де у пи­та­ње ин­тер­и­о­ри­зо­ван 
са­др­жај со­ци­ја­ли­за­тор­ских по­ру­ка о жен­ском ро­ду, и на­ста­
вља са ре­про­дук­ци­јом па­три­јар­хал­ног мо­де­ла по­на­ша­ња ко­
ји об­ли­ку­је нај­ду­бљи (исто­риј­ски) слој кон­струк­та хе­ге­мо­не 
жен­ске род­не уло­ге”50. И на­да­ље, про­ме­не у жен­ској штам­пи 
су ми­ни­мал­не, а у њој се жен­ски свет сво­ди на при­ват­ну 
сфе­ру, што за­кљу­чу­је и Не­да То­до­ро­вић51.

Од оста­лих ча­со­пи­са сво­га вре­ме­на Ба­зар се из­дво­јио по ,,…
угла­ђе­ном сти­лу гра­фич­ког об­ли­ко­ва­ња и ’ле­пог’ из­ра­жа­ва­
ња, обра­ћа­ју­ћи се же­ни ко­ја је има­ла бар сред­њу струч­ну 
спре­му”52. А пре­ма са­др­жа­ју, Ба­зар је био сли­чан са оста­лим 
спе­ци­ја­ли­зо­ва­ним ча­со­пи­си­ма за же­не ,,…њи­хов уре­ђи­вач­
ки кон­цепт: ан­га­жо­ва­не, ’али­би’ те­ме, прак­тич­но-са­ве­то­
дав­ни са­др­жа­ји, сен­ти­мен­тал­на ква­зи­ли­те­ра­ту­ра, по­зна­те 
лич­но­сти, те­ма­ти­ка не­сре­ће-суд­би­не-усу­да и оглас, већ та­
да, као дик­та­тор на­чи­на жи­во­та”53. Упра­во ће ови еле­мен­ти 
са­др­жа­ја, ко­је на­во­ди Не­да То­до­ро­вић би­ти еле­мен­ти ква­ли­
та­тив­не ана­ли­зе пр­вог бро­ја ча­со­пи­са.

На на­слов­ној стра­ни пр­вог бро­ја Ба­за­ра54 ко­ји је иза­шао 
у из­да­њу но­вин­ског и из­да­вач­ког штам­пар­ског пред­у­
зећа По­ли­ти­ка је глу­ми­ца Ми­ле­на Дра­вић сли­ка­на упра­во 

49	То­до­ро­вић, Н. нав. де­ло.
50	Исто, стр. 416.
51	То­до­ро­вић, Н. нав. де­ло.
52	То­до­ро­вић, У. Н. нав. де­ло, стр. 80.
53	То­до­ро­вић, Н. нав. де­ло.
54	Увид у пр­ви број ча­со­пи­са Ба­зар оства­рен је у На­род­ној би­бли­о­

теци Стеван Сре­мац у Ни­шу, у ју­лу 2018. го­ди­не. Ово из­да­ње ни­је 
нумерисано.
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испред но­во­и­згра­ђе­не згра­де из­да­вач­ке ку­ће. Ова­квим из­
бо­рoм ус­по­ста­вљен је курс уре­ђи­вач­ке по­ли­ти­ке овог жен­
ског часопи­са. Из­бор је кул­ту­ра, а не естра­да. Од­го­вор­ни 
уред­ник је Зо­ри­ца Му­тав­џић, а ре­дак­циј­ски ко­ле­ги­јум су 
углавном чи­ни­ле же­не. 

Пр­ви број ча­со­пи­са отва­ра ан­ке­та Шта оче­ку­је­те од Ба­
за­ра, где по­зна­ти умет­ни­ци, спор­ти­сти, ин­те­лек­ту­ал­ци, 
мушкар­ци и же­не, од­го­ва­ра­ју на по­ста­вље­но пи­та­ње.

Aнгажоване, „али­би’’ те­ме – текст Миш у ла­ви­рин­ту го­во­
ри о де­вој­ка­ма са се­ла ко­је се за­по­шља­ва­ју у ин­ду­стри­ји, 
али ипак, по­сле од­ре­ђе­ног рад­ног ста­жа схва­те да је нај­бо­
љи жи­вот за њих пра­вље­ње по­ро­ди­це, да по­ста­ну су­пру­ге и 
мај­ке, су­ге­ри­ше се у тек­сту. Ба­зар об­ја­вљу­је и ре­пор­та­жу из 
Дан­ске са на­сло­вом Же­ља го­ста из со­бе 537 у ко­јој се го­
во­ри о сек­су­ал­ним сло­бо­да­ма омла­ди­не у тој зе­мљи. Пр­ви 
број ча­со­пи­са, у окви­ру ру­бри­ке Же­не у спор­ту, до­но­си и 
текст Шарм сву­да по­бе­ђу­је, о ле­по­ти спор­тист­ки­ња, и оби­
ча­ју да се на так­ми­че­њи­ма би­ра и нај­леп­ша, уз фо­то­гра­фи­ју 
аме­рич­ких пли­ва­чи­ца ко­је се обла­че по­сле ку­па­ња. Ин­те­ре­
сан­тан је од­го­вор успе­шне фран­цу­ске пли­ва­чи­це Ки­ки Ка­
рон (Chri­sti­ne Ca­ron) на пи­та­ње ,,Шта вам је нај­те­же у по­
слу ко­јим се ба­ви­те?” – ,,Тре­нинг ме не за­ма­ра, так­ми­че­ње 
та­ко­ђе, али ми је нај­те­же што ни­ка­да не мо­гу да имам ле­пу 
фри­зу­ру”.

У ове те­ме мо­гао би се свр­ста­ти и текст Раз­вод и стан, али 
би се мо­гао увр­сти­ти и у прак­тич­но-са­ве­то­дав­не са­др­жа­је. 
У ру­бри­ци Ва­ша пра­ва, у ко­јој се чи­та­тељ­ке оба­ве­шта­ва­ју 
о раз­ли­чи­тим пра­ви­ма из раз­ли­чи­тих обла­сти дру­штве­ног 
жи­во­та, су­ди­ни­ца Окру­жног су­да Мил­ка Јан­ко­вић го­во­ри о 
раз­во­ду бра­ка и вла­сни­штву над ста­ном. Осим овог, у окви­ру 
прак­тич­но-са­ве­то­дав­них са­др­жа­ја, пр­ви број Ба­за­ра до­но­си 
и низ тек­сто­ва о ле­по­ти, мо­ди, али и уре­ђе­њу до­ма. Ве­ли­ки 
број стра­ни­ца је по­све­ћен мод­ним те­ма­ма, илу­стро­ван фо­
то­гра­фи­ја­ма мо­де­ла и илу­стра­ци­ја­ма Алек­сан­дра Јок­си­мо­
ви­ћа и Је­ле­не Ри­стић – На­ши пред­ло­зи за но­во­го­ди­шњу ноћ, 
За ки­шу и снег, За де­цем­бар­ске да­не, За оне ис­под 14 го­ди­
на… По­себ­но је ис­так­нут текст Нај­но­ви­је из­не­на­ђе­ње Пје­ра 
Кар­де­на о нај­но­ви­јој ко­лек­ци­ји овог ди­зај­не­ра за му­шкар­
це. За­ни­мљи­во је да је на стра­ни­ца­ма ре­зер­ви­са­ним за мо­ду 
при­сут­но и скри­ве­но ре­кла­ми­ра­ње за кон­фек­ци­ју Мај­ка и 
де­те и на­кит. Као мод­на ре­тро­спек­ти­ва об­ја­вљен је текст 
беч­ког мод­ног ча­со­пи­са из 1869. го­ди­не о мод­ним трен­до­
ви­ма тог вре­ме­на са на­сло­вом Тра­ке, во­ла­ни, жи­пони. Први 
број ча­со­пи­са до­но­си и са­ве­те за не­гу ко­же кроз текст И 
ко­жа мо­же би­ти жед­на, текст о нај­но­ви­јим трен­до­ви­ма у 
пра­вље­њу фри­зу­ра Па­ри­ски фри­зе­ри пред­ла­жу, а ту је текст 
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са на­сло­вом Зра­чи­те за­до­вољ­ством ко­ји го­во­ри о до­бром 
из­гле­ду же­не као лич­ном из­бо­ру. Ба­зар има и ру­брику Ви 
ин­тим­но ко­ја се ба­ви те­ма­ма ги­не­ко­ло­шког здра­вља же­на, 
а текст у пр­вом бро­ју је са на­сло­вом Пет раз­до­бља у жи­
во­ту же­не. Кроз ру­бри­ку Прак­ти­чан Ба­зар об­ја­вље­но је 
низ са­ве­та за до­ма­ћин­ство и ку­хи­њу. У тек­сту Ни Ваш стан 
ни­је те­ско­бан ар­хи­тек­ти­ца Рад­ми­ла Пе­ро­ња да­је са­ве­те за 
еко­но­мич­но уре­ђе­ње до­ма. У тек­сту Се­о­ске тка­ље у на­шем 
до­му пред­ста­вље­не су ру­ко­тво­ри­не тка­ља из гор­њо­дра­га­чев­
ских се­ла ра­ђе­не на раз­бо­ју, уз са­вет за укра­ша­ва­ње до­ма. Ту 
је и текст са са­ве­ти­ма о не­зи фи­ку­са Цве­ће у ста­ну. Ба­зар 
до­но­си и ре­цеп­те кроз ин­тер­вју са осам­де­сет­тро­го­ди­шњом 
ау­тор­ком књи­ге Мој ку­вар, Спа­се­ни­јом Па­том Мар­ко­вић у 
тек­сту Не­над­ма­шна Па­та Мар­ко­вић. Ба­зар има и ру­бри­ку 
Пи­смо ре­дак­ци­је у ко­јој на пи­та­ња чи­та­ла­ца о здра­вљу, не­
зи, вас­пи­та­ва­њу и од­га­ја­њу де­це, до­ма­ћин­ству од­го­ва­ра­ју 
струч­ња­ци из раз­ли­чи­тих обла­сти.

Као прак­ти­чан са­вет, али и сен­ти­мен­тал­на ква­зи­ли­те­ра­ту­
ра, у пр­вом бро­ју Ба­за­ра об­ја­вљен је текст пи­сан про­зним 
сти­лом са на­сло­вом Тра­жи се џен­тлмен – ако има­те 14, 
16, 18 и 20 го­ди­на, пун са­ве­та ка­ко за­ве­сти парт­не­ра. У 
окви­ру овог са­др­жа­ја ча­со­пис об­ја­вљу­је и љу­бав­на пи­сма 
фран­цу­ског ро­ма­но­пи­сца Оно­ре де Бал­за­ка по­ља­ки­њи Еве­
ли­ни Хан­ској. И као типичну представницу сен­ти­мен­тал­ног 
са­др­жа­ја ча­со­пис об­ја­вљу­је и ро­ман­тич­ну при­чу Ели­за­бет 
Питерс са на­сло­вом Те­жак из­бор.

По­зна­те лич­но­сти су пред­ста­вље­не у више текстова. Текст 
Љу­ти­ти и на­сме­ја­ни ћу­по­ви пред­ста­вља умет­ни­цу ке­ра­ми­
чар­ку Ол­гу Ву­ја­ди­но­вић. У тек­сту се ис­ти­че да је нео­бич­но 
ка­ко ,,…мла­да же­на из­ра­зи­тог али не­жног ли­ка, ва­ја та­ко 
сна­жне, ма­сив­не фи­гу­ре од ке­ра­ми­ке”. При­том, ау­тор­ка тек­
ста на­гла­ша­ва ка­ко је умет­ни­ца, упр­кос то­ме што је успе­шна 
у свом по­слу, скром­на и јед­но­став­на же­на ко­ја ,,…по­ма­же 
мај­ци по ку­ћи, иде на пи­ја­цу, спре­ма со­бе и по­не­кад ску­ва 
ру­чак”. Пр­ви број Ба­за­ра до­но­си ин­тер­вју и са фран­цуском 
умет­ни­цом глу­ми­цом Аном Ка­ри­ном (Аnna Karina), са на­
сло­вом Од­лу­чи­ла је ре­кла­ма за са­пун. Ин­те­ре­сан­тан је део 
раз­го­во­ра у ко­ме го­во­ри о свом су­пру­гу чу­ве­ном ре­ди­те­љу 
Жан Лик Го­да­ру (Jean-Luc Godard) и ис­ти­че да је ње­на кари­
је­ра раз­ви­је­на за­хва­љу­ју­ћи су­пру­гу. ,,Че­сто ме пи­та­ју да ли 
бих и без Го­да­ра по­ста­ла глу­ми­ца. Ја ве­ру­јем да бих, али 
мо­рам да при­знам да је су­срет са њим ипак био од­лу­чу­ју­ћи 
тре­ну­так у мом жи­во­ту, и да је убр­зао мо­ју филм­ску ка­ри­
је­ру”. Пр­ви број часопи­са Ба­зар до­но­си и текст о сли­кар­ки 
На­де­жди Пе­тровић са насло­вом Ху­ма­на умет­ни­ца.



166

МАРИЈА ВУЈОВИЋ и АНКА М. ПРОКОПОВИЋ

Кроз те­ма­ти­ку не­сре­ће – суд­би­не – усу­да ча­со­пис Ба­зар об­
ја­вљу­је текст о ћер­ки аме­рич­ког пред­сед­ни­ка Лин­до­на Џон­
со­на (Lyndon Johnson), о Лу­си Џон­сон (Lu­ci Johnson) са на­
сло­вом По­не­кад ни­је ла­ко у Бе­лој ку­ћи. Лу­си го­во­ри о сво­јој 
суд­би­ни ћер­ке пред­сед­ни­ка, стра­ху­је да ће сва­ки њен успех 
би­ти ти­ме прав­дан, а не ње­ном за­слу­гом и го­во­ри о оба­ве­за­
ма ко­је има као ста­нов­ник Бе­ле ку­ће. У ру­бри­ци Жене све­та 
текст Сва­ки дан дру­га­чи­ја го­во­ри о улеп­ша­ва­њу Ин­диј­ки за 
сво­је му­же­ве ,,…ма­да је свр­ха улеп­ша­ва­ња као и сву­да да се 
же­на до­пад­не, да уз­бу­ди, да бар у јед­ном тре­нут­ку да­на бу­
де за­па­же­на, то­ли­ко да јој се по­све­ти ве­че и бу­ји­ца не­жних 
ре­чи”.

У пр­вом бро­ју ча­со­пи­са Ба­зар штам­па­ни су и огла­си – ре­
кла­ма за ју­го­сло­вен­ски ае­ро­тран­спорт ЈАТ, за ко­зме­ти­ку 
Da­hlia, фа­бри­ку ду­ва­на Ниш, Под­рав­ку, Ал­бус де­тер­џент, 
по­су­ђе, Ја­смин ко­зме­ти­ку, из­да­вач­ко пред­у­зе­ће Ото­кар 
Кершо­ва­ни, Ме­ри­му ко­зме­ти­ку.

***

Са­др­жај пр­вог бро­ја ча­со­пи­са Ба­зар из 1964. го­ди­не оправ­
да­ва при­пад­ност жен­ској по­пу­лар­ној кул­ту­ри у со­ци­ја­ли­зму. 
Уре­ђи­вач­ки кон­цепт о ко­ме го­во­ри те­о­ре­ти­чар­ка Не­да То­
до­ро­вић по ко­ме жен­ски ча­со­пис има ан­га­жо­ва­не, „али­би’’ 
те­ме, прак­тич­но-са­ве­то­дав­ни са­др­жа­је, сен­ти­мен­тал­ну ква­
зи­ли­те­ра­ту­ру, по­зна­те лич­но­сти, те­ма­ти­ку не­сре­ће-суд­би­
не-усу­да и огла­се, за­до­во­љен је у пот­пу­но­сти. Нај­ве­ћи део 
са­др­жа­ја је прак­тич­но-са­ве­то­дав­не при­ро­де о мо­ди, ле­по­ти 
и до­ма­ћин­ству, обла­сти­ма ко­је спа­да­ју у пре­те­жно при­ват­ну, 
жен­ску сфе­ру ин­те­ре­со­ва­ња. Чак и ан­га­жо­ва­не те­ме ко­је би 
тре­ба­ло да по­др­жа­ва­ју еман­ци­па­ци­ју же­на, за­пра­во одр­жа­
ва­ју род­не сте­ре­о­ти­пе. И ка­да же­не осво­је сло­бо­де да бу­ду 
за­по­сле­не или по­ста­ну успе­шне у по­слу ко­јим се ба­ве, тре­ба 
да зна­ју, а што им су­ге­ри­шу и об­ја­вље­ни текс­то­ви у Ба­за­ру, 
да је ва­жни­је да има­ју по­ро­ди­цу и оства­ре се у уло­га­ма су­
пру­га и мај­ки, и оста­ну жен­стве­не и ле­пе. Ову по­ру­ку ша­љу 
и по­зна­те лич­но­сти са ко­ји­ма су но­ви­на­ри Ба­за­ра раз­го­ва­ра­
ли. Ква­ли­та­тив­ном ана­ли­зом пр­вог бро­ја ча­со­пи­са Ба­зар до­
ка­за­но је да жен­ска по­пу­лар­на кул­ту­ра у со­ци­ја­ли­зму ре­про­
ду­ку­је па­три­јар­хал­ну иде­о­ло­ги­ју и уста­ље­не род­не уло­ге у 
со­ци­ја­ли­зму, иа­ко је фор­мал­но-прав­но све учи­ње­но да та­ква 
прак­са оста­не део про­шло­сти. Чак и огла­си одсли­ка­ва­ју по­
ло­жај же­на. Њи­ма се ре­кла­ми­ра­ју углав­ном про­из­води за 
лич­ну хи­ги­је­ну, за хи­ги­је­ну до­ма, за ку­хи­њу.

Же­на­ма је та­ква штам­па пре све­га би­ла из­вор за­ба­ве и ко­
ри­сних са­ве­та, а не по­др­шка у еман­ци­па­ци­ји и бор­би за 
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равноправ­ни­ји по­ло­жај у дру­штву. При­ват­на сфе­ра је оста­
ла жен­ска, а јав­на му­шки до­мен.

Без сум­ње, жен­ски ча­со­пи­си, као ва­жан део по­лу­лар­не кул­
ту­ре, има­ју ве­ли­ку уло­гу у кон­струк­ци­ји род­них уло­га, у 
со­ци­ја­ли­за­ци­ји, у учвр­шћи­ва­њу сте­ре­о­ти­па, сле­де­ћи иде­
о­ло­шки по­ли­тич­ки дис­курс јед­ног дру­штва, у од­ре­ђе­ном 
исто­риј­ском тре­нут­ку. Они су одр­жа­ли ста­тус кво уме­сто 
да се, ан­га­жо­ва­но, за­ла­жу за про­гре­сив­не про­ме­не. У овом 
слу­ча­ју, као што је ис­та­кла Бе­ти Фри­дан, жен­ски ча­со­пи­си 
су има­ли мит­ску моћ да за­др­же же­не у њи­хо­вим до­мо­ви­ма.
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WOMEN’S PRESS IN SOCIALIST YUGOSLAVIA

Abstract

The position of women had changed significantly in the socialist 
Yugoslavia after World War II. However, despite the declarative and 
ideological equality between men and women, such equality was not 
reflective of reality. Women’s magazines which were an important part 
of the popular culture also testify to this. In addition to its entertainment 
function, women’s press, including the Bazar magazine, was intended to 
enlighten women. Women were required to be beautiful and attractive, 
and they were taught the roles of wives, mothers, housewives and the 
role of workers only to a certain degree. Domestic (household) domain 
was reserved for women, while public domain remained reserved 
for men. This paper will attempt to answer whether popular culture 
in the socialist Yugoslavia was liberal, and whether women’s press 
promoted freedoms or supported patriarchal ideology. The goal was 
to use the qualitative analysis method to analyze the first issue of the 
magazine Bazar and to prove that women’s popular culture in socialism 
emphasized pre-established gender roles, despite regulatory changes 

whose aim was emancipation of women.
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